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Введение
Ключевой задачей промышленных предприятий является наиболее полное обеспечение спроса населения высококачественной продукцией.
Именно от тщательного изучения потребительского спроса и его успешного практического применения будет зависеть рентабельность производства и отдельных видов продукции, взаимосвязь видов продукции и их мест в производстве, выявление резервов снижения себестоимости продукции, определение цен на продукцию, расчет экономической эффективности от внедрения новой техники, новейших технологий, а также обоснование решения о производстве новых видов продукции и снятия с производства устаревших.
Темпы роста объема производства продукции, а также повышение ее качества непосредственно влияют на величину издержек, на прибыль и рентабельность предприятия. Предприятия должны изготавливать продукцию в строгом соответствии с заключенными договорами, разработанными плановыми заданиями по ассортименту, количеству и качеству, постоянно уделяя большое внимание вопросам увеличения объема выпускаемой продукции, расширения ее ассортимента и улучшения качества, изучая потребности рынка.

Анализ реализации готовой продукции помогает определить эффективность ее выпуска, уточнить, не будет ли он чрезмерным, подскажет, как установить цены, как применять сведения о выпуске не только на ближайшую, но и на дальнейшую перспективу, как регулировать и контролировать выпуск, как спланировать реальный уровень прибыли.
Процесс реализации завершает кругооборот хозяйственных средств предприятия, что позволяет ему выполнять обязательства перед государственным бюджетом, банками по ссу​дам, рабочими и служащими, поставщиками и возмещать произ​водственные затраты. Невыполнение плана реализации вызывает замедление оборачиваемости оборотных средств, штрафа за невы​полнение договорных обязательств перед покупателями, задерживает платежи, ухудшает финансовое положение предприятия.

Более детальное изучение вопроса выпуска и реализации готовой продукции (товаров, услуг) позволит руководителям и бухгалтерам организаций повысить выпуск своей продукции, а затем и реализацию ее покупателям, что в свою очередь поможет создать благоприятную почву для выживания и процветания предприятия в жестких условиях рыночной экономики.

Именно поэтому очень важно уделять особое внимание учету готовой продукции на предприятии, так как это основа любого предприятия.
1. Готовая продукция, ее оценка и задачи учета
Под готовой продукцией понимается часть материально-производственных запасов организации, предназначенная для продажи (конечный результат производственного цикла, активы, законченные обработкой (комплектацией), технические и качественные характеристики которых соответствуют условиям договора или требованиям иных документов в случаях, установленных законодательством) [18].
Вообще, готовую продукцию различные авторы рассматривают по-разному. Так, Н.П. Кондраков описывает готовую продукцию как конечный продукт производственного процесса организации. Это, по его мнению, изделия и полуфабрикаты, полностью законченные обработкой в данной организации, соответствующие действующим стандартам или утвержденным техническим условиям, принятые на склад или заказчиком [9,с.320]. Д.Ю. Новиков рассматривает готовую продукцию как материальные ценности, являющиеся конечным результатом производственного цикла [13, с.114].
Б.А. Райзберг с соавторами считают, что готовой признается продукция, которая прошла все стадии технологической обработки, укомплектована,  соответствует установленным стандартам и сдана на склад готовой продукции [20].

По моему мнению, наиболее простую формулировку готовой продукции можно дать следующую: готовая продукция – продукция основных и вспомогательных це​хов, предназначенная для реализации.

Организации изготовляют продукцию исходя из условий, заключенных с покупателями и заказчиками договоров, разрабатываемых плановых заданий по ассортименту, количеству и качеству подлежащей к выпуску продукции, постоянно уделяя большое внимание вопросам изучения спроса и конкурентоспособности продукции, а также расширения ее ассортимента [6, с.52].
Признаками готовой продукции, которые позволяют отличить ее от покупных товаров, незавершенного производства, сырья, материалов и т.п., являются:
· возникновение в результате производственной деятельности самой организации;

· завершение всех стадий обработки и комплектации;

· соответствие по техническим и качественным характеристикам, установленным требованиям (условиям договора, сертифицированным требованиям, требованиям ГОСТа и т.п.)

В отличие от выполненных работ и оказанных услуг, готовая продукция выделяется в самостоятельный объект учета в связи с тем, что при производстве продукции момент завершения процесса производства и момент реализации имеют разрыв во времени [13, с.114].
Говоря о готовой продукции, нельзя не упомянуть о применяемых видах оценки готовой продукции. Н.П. Кондраков [9, c.322] выделяет следующие шесть основных видов оценки продукции:
по фактической производственной себестоимости. Этот способ используется сравнительно редко, в основном на предприятиях индивидуального производства, выпускающих крупное уникальное оборудование и транспортные средства. Может применяться на предприятиях с ограниченной номенклатурой массовой продукции;

по неполной (сокращенной) производственной себестоимости продукции, исчисляемой по фактическим затратам без общехозяйственных расходов; может применяться в тех же производствах, где применяется первый способ оценки продукции;

по оптовым ценам реализации. Оптовые цены применяются в качестве учетных цен. Отклонения фактической себестоимости продукции учитываются на отдельном аналитическом счете. При устойчивых оптовых ценах этот вариант оценки продукции был самым распространенным, поскольку позволял сопоставлять оценку продукции в текущем учете и отчетности, что важно для контроля за правильным определением товарного выпуска. При значительном колебании уровня оптовых цен данный способ теряет свои преимущества. 
по плановой (нормативной) производственной себестоимости, также выступающей в качестве твердой учетной цены. Обусловливается необходимость отдельного учета отклонений фактической производственной себестоимости продукции от плановой или нормативной. Достоинство данного способа оценки готовой продукции заключается в обеспечении единства оценки в планировании учета. Однако если плановая или нормативная себестоимость продукции изменяется часто, то оценка остатков готовой продукции усложняется. Вариантом этого способа оценки готовой продукции является оценка по сокращенной плановой производственной себестоимости. Вариантом данного способа оценки готовой продукции является оценка по сокращенной плановой производственной себестоимости;
по свободным отпускным ценам и тарифам, увеличенным на сумму налога на добавленную стоимость, - при выполнении единичных заказов и работ. 
по свободным рыночным ценам - при учете товаров, реализуемых через розничную сеть. 

Похожее выделение видов оценки готовой продукции приводится и у Ю.Н. Самохваловой: по фактической производственной себестоимости, по неполной (сокращенной) фактической производственной себестоимости, по плановой (нормативной) производственной себестоимости и по сокращенной плановой производственной себестоимости. Однако она оговаривается, что свободные отпускные цены и тарифы применяются, как правило, при выполнении единичных заказов. Ниже приводится схема [22], описывающая виды оценок готовой продукции:
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Метод оценки произведенной продукции по фактической себестоимости –  наиболее точный и в связи с этим наиболее трудоемкий. При этом способе готовая продукция принимается к учету в сумме всех затрат, связанных с ее изготовлением. Такой способ оценки применяется в основном в единичном (индивидуальном) производстве. Готовая продукция, как правило, хранится на складах, хотя в отдельных случаях может отпускаться покупателям и непосредственно из производственных цехов [11, с.170].
Оценка готовой продукции по плановой (нормативной) производственной себестоимости наиболее распространена. Такой вариант оценки предполагает применение специально разработанных предприятием норм, нормативов, смет расходов, на основании которых составляется нормативная калькуляция себестоимости продукции. При этом варианте учета появляется необходимость отдельного учета отклонений фактической производственной себестоимости выпуска готовой продукции от стоимости по учетным (плановым) ценам.

Согласно пункту 59 Положения по ведению бухгалтерского и бухгалтерской отчетности в РФ [18], в бухгалтерском балансе готовая продукция отражается по фактической или нормативной (плановой) производственной себестоимости, включающей затраты, связанные с использованием в процессе производства основных средств, сырья, материалов, топлива, энергии, трудовых ресурсов и другие затраты на производство продукции либо по прямым статьям затрат.

#G0Выбор метода оценки готовой продукции принадлежит предприятию и согласно п. 12 ПБУ 1/98 должен быть отражен в его учетной политике [22,c.7].
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Фактическая сумма прибыли определяется ежемесячно как разница между продажной стоимостью реализованной продукции и ее полной фактической себестоимостью (производственная себестоимость плюс расходы на сбыт продукции) за минусом суммы НДС и акцизов.

Поэтому при постановке бухгалтерского учета в организациях особое место занимает учет готовой продукции, ее отгрузки и реализации, так как он напрямую влияет на финансовые показатели деятельности организации.

В задачи бухгалтерского учета готовой продукции входят:
· выявление рентабельности всей продукции и ее отдельных видов;

· правильный и своевременный учет наличия и движения готовой продукции на складах, холодильниках и других местах хранения продукции [8, c.314];

· контроль за выполнением планов договоров-поставок по объему, ассортименту и качеству выпущенной продукции и обязательств по ее поставкам;

· своевременный и точный расчет сумм за реализованную продукцию, фактических затрат на ее производство и сбыт, расчет сумм прибыли;

· контроль за сохранностью готовой продукции и соблюдением установленных лимитов;
Успешное выполнение этих задач зависит от ритмичности работы организации, правильной организации сбыта и складского хозяйства, своевременности документального оформления хозяйственных операций [6, с.52].

2. Учет выпуска готовой продукции

Учет выпуска готовой продукции находится под постоянным контролем бухгалтерии организации, так как его ритмичность обеспечивает выполнение договорных обязательств по отгрузке продукции покупателям, своевременность реализации и всех расчетов и выплат. Ежедневно документы на выпуск готовой продукции поступают в бухгалтерию, которая ведет количественный натуральный учет выпуска по видам изделий. По окончании месяца исчисляется фактическая себестоимость оприходованной готовой продукции от стоимости ее по учетным ценам и списывается это отклонение с кредита счета 20 “Основное производство” в дебет счета 43 “Готовая продукция” способом дополнительной бухгалтерской проводки или способом “красного сторно” [10, с.317]; 

В бухгалтерском балансе готовую продукцию отражают:

· по фактической производственной себестоимости (если не используется счет 40);

· по нормативной или плановой себестоимости (если используется счет 40);

· по неполной (сокращенной) фактической себестоимости (по прямым статьям расходов), когда косвенные расходы списываются со счета 26 “Общехозяйственные расходы” в дебет счета 90 “Продажи”;

· по неполной нормативной или плановой себестоимости (при использовании счета 40 и списании общехозяйственных расходов со счета 26 на счет 90) [10, с.319]

В Плане счетов 2001 г. предусмотрена возможность учета выпуска продукции (работ, услуг) по двум вариантам: без использования счета 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)” и с использованием данного счета.

При первом варианте, являющемся традиционным, в течение отчетного периода готовая продукция, работы и услуги списываются со счетов 20, 23,29 по плановой себестоимости в дебет счетов 43 “Готовая продукция”, 90 и др. 
При отгрузке продукции она списывается по плановой себестоимости с кредита 43 в дебет счетов 45 “Товары отгруженные”, а затем с кредита этого счета в дебет счета 90 либо сразу с кредита счета 43 в дебет счета 90. По окончании отчетного периода определяется фактическая себестоимость готовой, отгруженной и реализованной продукции, составляются расчеты по выявлению отклонений фактической их себестоимости от плановой, и затем эти отклонения списываются дополнительными проводками или сторнируются [10, с.577].
При  втором варианте организация использует счет 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)”. Идея применения счета “Выпуск готовой продукции” принадлежит А.И. Гуляеву (1905 г.) [10, с.357]. Этот счет предназначен для обобщения информации о выпущенной продукции, сданных заказчиками работах и оказанных услугах за отчетный период [14, с.58], а также выявления отклонений фактической производственной себестоимости этой продукции, работ, услуг от нормативной или плановой себестоимости. Его целесообразно применять в том случае, когда пользователи бухгалтерской информации заинтересованы в получении данных о соотношении между плановой и фактической себестоимостью выпущенной продукции, работ, услуг [18, с.140]. Использование организацией счета 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)” должно быть предусмотрено учетной политики. Предприятие самостоятельно принимает решение об исполь​зовании счета 40, так как фактически эту же роль выполняет счет 43 «Готовая продукция».
Счет 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)» — активно-пас​сивный, сальдо не имеет, так как ежемесячно закрывается, ис​пользуется для выявления отклонений фактических затрат от нормативной (плановой) себестоимости выпущенной продукции, оказанных услуг, выполненных работ.
По дебету счета 40 отражается фактическая производственная себестоимость готовой продукции, сданных работ и оказанных услуг, списываемых с кредита счетов 20,23 и 29, а по кредиту – нормативная или плановая производственная себестоимость, списываемая в дебет счетов 43, 90 и др. На первое число месяца дебетовые и кредитовые обороты по счету 40 сопоставляются и определяется  отклонение фактической производственной себестоимости продукции от нормативной или плановой. Выявленное отклонение списывается с кредита счета 40 в дебет счета 90. 
По показателям выпуска готовой продукции определяется результат работ организации в процессе производства – экономия или перерасход как разница между фактической и плановой себестоимостью выпущенной продукции. При этом экономия, т.е. превышение нормативной или плановой себестоимости над фактической, списывается способом “красного сторно”, а перерасход (превышение фактической себестоимости над нормативной или плановой) списывается дополнительной бухгалтерской проводкой. Здесь же выпуск расценивается и по отпускным (продажным, договорным) ценам, что дает возможность определить предлагаемую выручку и прибыль после реализации выпущенной продукции [6, с.54].

При использовании счета 40 готовая продукция и отгруженная продукция отражается на синтетических счетах 43 “Готовая продукция”, и 45 “Товары отгруженные” и соответствующих балансовых статьях не по фактической производственной себестоимости, а по учетным ценам.
Использование счета 40 позволяет в системном порядке контролировать выпуск продукции из производства, формирование издержек производства, выявлять отклонение фактической себестоимости продукции (работ, услуг) от нормативной или плановой.  Кроме того, при использовании счета 40 отпадает необходимость в составлении отдельных расчетов отклонений фактической себестоимости продукции от нормативной или плановой: а) по готовой продукции; б) по отгруженной продукции; в) по проданной продукции, поскольку выявленное отклонение по готовой продукции сразу списывается на счет 90.

Необходимым условием применения счета 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)” является применение в организации показателей нормативной или плановой себестоимости, что достигается обычно при использовании нормативного метода учета затрат на производство и калькулирования себестоимости продукции.

Вариант учета готовой продукции с использованием счета 40 нецелесообразно использовать, если отклонения фактической себестоимости продукции от нормативной или плановой оказываются значительными, а продукция продается неритмично. Задержки с продажей продукции могут привести к убыточности организации, поскольку отклонения со счета 40 сразу списываются на счет 90 “Продажи”, который ежемесячно закрывается счетом 99 “Прибыли и убытки”[10, с.578].
Применение счета 40 удобно при ведении учета широкого ассортимента готовой продукции или готовой продукции сложного состава, калькуляция фактической себестоимости которой существенно затруднена [13, c.123].

Итак, независимо от видов собственности, организационно-правовых форм или рода деятельности каждое предприятие ориентируется, прежде всего, на выбор процесса производства. В процессе производства создаются условия для дальнейшего роста рентабельности или через него предприятие приходит к банкротству (несостоятельности). Поэтому тщательный учет затрат, контроль за соблюдением норм расхода, своевременно произведенные ремонтные работы, маркетинговые услуги, грамотное техническое и экономическое управление предприятием — пути достижения необходимых результатов деятельности, чему и способствует бухгалтерская (учетная) информация.

3. Синтетический и аналитический учет готовой продукции

Учет наличия и движения готовой продукции осуществляются на активном счете 43 “Готовая продукция”. По дебету этого счета отражается продукция, законченная производством и принятая на хранение материально ответственным лицом [13, с.114]. Этот счет предназначен для обобщения информации о наличии и движении готовой продукции. Он используется организациями, осуществляющими промышленную, сельскохозяйственную и иную производственную деятельность. Готовые изделия, приобретенные для комплектации (стоимость которых не включается в себестоимость выпускаемой продукции организации) или в качестве товаров для продажи, учитываются на счете 41 “Товары”. Стоимость выполненных работ и оказанных услуг на счете 43 “Готовая продукция” не отражается, а фактические затраты по ним по мере продажи списываются со счетов учета затрат на счет 90 “Продажи” [14, c.63]. Продукция, подлежащая сдаче на месте и не оформленная актом приемки, остается в составе незавершенного производства и на счете 43 не учитывается.
Счет 43 «Готовая продукция» — активный, инвентарный. Сальдо счета показывает фактическую себестоимость остатка готовой продук​ции на складах предприятия; оборот по дебету — фактическую себестоимость выпущенной продукции основного производства и прочих изделий, возвращенной покупателями продукции и полу​фабрикатов собственного производства, отгруженных на сторо​ну; оборот по кредиту — фактическую себестоимость отгружен​ной в отчетном месяце продукции.

В синтетическом учете готовую продукцию оценивают по фактиче​ской себестоимости. Он может осуществляться в двух вариантах: без использования счета 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)” и с использованием счета 40 [9, с.324].

При первом варианте, являющемся традиционным для нашей учетной практики, готовую продукцию учитывают по фактической производственной себестоимости. Однако аналитический учет отдельных видов готовой продукции осуществляется, как правило, по учетным ценам (плановой себестоимости, оптовым ценам и др.) с выделением отклонений фактической себестоимости готовой продукции от стоимости по учетным ценам отдельных изделий и учитываемых на отдельном аналитическом счете.
Оприходывание готовой продукции по учетным ценам оформляется бухгалтерской записью по дебету счета 43 “Готовая продукция” и кредиту счета 20 “Основное производство”.

   Аналитический учет по счету 43 ведется по местам хранения и отдельным видом готовой продукции. В аналитическом учете готовая продукция оценивается по твердым ценам, которыми может быть плановая себестоимость, либо договорные цены. Отдельно учитывают разницы между фактической и плановой себестоимостью продукции или между договорными ценами и фактической себестоимостью.
Аналитический учет готовой продукции осуществляется по видам изделий, их сортам, ценам в натуральных показателях и стоимостных измерителях:

· в условиях рыночной техники ведение учета – в количественно-суммовых карточках, которые обобщаются в оборотных ведомостях, либо в сальдовой книге – при оперативно-сальдовом методе учета;

· при автоматизации учета – на компьютере оперативно получают сведения о движении готовой продукции на любую дату в заданных группировках.

4.
Учет расходов на продажу

В соответствии с Положением по бухгалтерскому учету «Расходы организации» ПБУ 10/99 [16], расходами организации признается уменьшение экономических выгод в результате выбытия активов (денежных средств, иного имущества) и (или) возникновения обязательств, приводящее к уменьшению капитала этой организации, за исключением уменьшения вкладов по решению участников (собственников имущества). 

Организация, реализующая продукцию (работы, услуги), несет расходы, связанные не только с их производством: процесс реализации продукции (работ, услуг) сам по себе также требует определенных расходов.

Расходы организации в зависимости от их характера, условий осуществления и направления деятельности организации подразделяются: на расходы по обычным видам, к которым и относятся расходы на продажу, и прочие расходы.

В соответствии с ПБУ 10/99 [16] расходы признаются в учете при наличии следующих условий:

расход производится в соответствии с контрактным договором на основании законодательства РФ;

должна быть определена сумма расходов;

должна быть уверенность в том, что в результате этой операции произойдет уменьшение экономических выгод организации.

Если не исполнено хотя бы одно из этих условий в отношении расходов предприятия, то в учете эти расходы признаются дебиторской задолженностью.
Учет расходов на продажу учитывается на счете 44 "Расходы на продажу". Этот счет предназначен для обобщения информации о расходах, связанных с продажей продукции, товаров, работ и услуг [14, с.65]. К расходам на продажу относят расходы, связанные с продажей продукции (работ, услуг), оплачиваемые поставщиком. 
Согласно п. 1 ст. 318 НК РФ [12] расходы на продажу относятся к косвенным расходам, связанным с производством и реализацией. При этом согласно п. 2 указанной статьи сумма  косвенных расходов на производство и реализацию, осуществленных в отчетном периоде, в полном объеме относится на уменьшение доходов от производства и реализации данного отчетного (налогового) периода.

В состав расходов на продажу включают:

· расходы на тару и упаковку изделий на складах готовой продукции (стоимость услуг своих вспомогательных цехов, занятых изготовлением тары и упаковки, стоимость тары, приобретенной на стороне, оплата затаривания и упаковки изделий сторонними организациями);

· расходы на транспортировку продукции (расходы на доставку продукции на станцию или пристань отправления, погрузку в вагоны, суда, автомобили и т.п., оплата услуг специализированных транспортно-экспедиционных контор);

· комиссионные сборы и отчисления, уплачиваемые сбытовым и посредническим организациям, в соответствии с договорами;

· затраты на содержание помещений для хранения продукции в местах ее продажи и оплате труда продавцов в организациях, занятых сельскохозяйственным производством [14, с.66];

· затраты на рекламу, включающие расходы на объявления в печати и по телевидению, проспекты, каталоги, буклеты, на участие в выставках, ярмарках, стоимость образцов товаров, переданных в соответствии с контрактами, соглашениями и иными документами покупателям или посредническим организациям бесплатно, и другие аналогичные затраты;

· прочие расходы по сбыту (расходы по хранению, подработке, подсортировке и т.п.) [10, с.335].

В себестоимость продукции, товаров, работ и услуг включаются затраты, связанные со сбытом продукции: упаковка, хранение, транспортировка до пункта, обусловленного договором, погрузка в транспортные средства (кроме тех случаев, когда они возмещаются покупателями сверх цены на продукцию), оплата услуг банков по осуществлению в соответствии с заключенными договорами торгово-комиссионных (факторинговых) и других аналогичных операций, реклама (включая участие в выставках, ярмарках), стоимость образцов товаров, переданных в соответствии с контрактами, соглашениями и иными документами непосредственно покупателям или посредническим организациям бесплатно и не подлежащих возврату, и другие аналогичные затраты [15].

В организациях, осуществляющих торговую деятельность, на счете 44 “Расходы на продажу” могут быть отражены, в частности, следующие расходы: на перевозку товаров; на оплату труда; на аренду; на содержание зданий, сооружений, помещений и инвентаря; по хранению и подработке товаров; на рекламу; на представительские расходы; другие аналогичные по назначению расходы.

В организациях, заготавливающих и перерабатывающих сельскохозяйственную продукцию, на счете 44 “Расходы на продажу” могут быть отражены, в частности, следующие расходы: операционные расходы; общезаготовительные расходы; на расходы заготовительных и приемных пунктов [14, с.66].

Для учета коммерческих расходов используют активный счет 44 “Расходы на продажу”. По дебету этого счета учитывают расходы на продажу с кредита соответствующих материальных, расчетных и денежных счетов:

счета 10 “Материалы” – на стоимость израсходованной тары;

счета 23 “Вспомогательные производства” – на стоимость услуг по поставке продукции со склада на станцию (пристань, аэропорт) отправления;

счета 60 “Расчеты с поставщиками и подрядчиками” – на стоимость услуг по отправке продукции покупателю, оказанных сторонними организациями;

счета 70 “Расчеты с персоналом по оплате труда” – на оплату труда работников, сопровождающих продукцию.

Аналитический учет по счету 44 ведут в ведомости учета общехозяйственных расходов, расходов будущих периодов и расходов на продажу по указанным ранее статьям расходов [10, с.336].

По истечении каждого месяца расходы на продажу списываются на себестоимость проданной продукции. На отдельные виды продукции они относятся прямым путем, а при невозможности распределяются пропорционально их производственной себестоимости, объему проданной продукции по оптовым ценам организации или другим способом.

В соответствии с Планом счетов и инструкцией по его применению [14, с.66], расходы на продажу учитываются на счете 44 "Расходы на продажу". По дебету данного счета накапливаются суммы произведенных организацией расходов, связанных с продажей продукции. Эти суммы списываются полностью или частично в дебет счета 90 "Продажи" [21]. При частичном списании подлежат распределению:

· в организациях, осуществляющих промышленную и иную производственную деятельность, – расходы на упаковку и транспортировку (между отдельными видами отгруженной продукции ежемесячно исходя из их веса, объема, производственной себестоимости или другим соответствующим показателем);

· в организациях, осуществляющих торговую и иную посредническую деятельность – расходы на транспортировку (между проданным товаром и остатком товара на конец каждого месяца);

· в организациях, заготавливающих и перерабатывающих сельскохозяйственную продукцию, – в дебет счетов 15 “Заготовление и приобретение материальных ценностей” и (или) 11 “Животные на выращивании и откормлении” (расходы по заготовке скота и птицы).

Все остальные расходы, связанные с продажей продукции, товаров, работ, услуг, ежемесячно относятся на себестоимость проданной продукции (товаров, работ, услуг) [14, с.67].
5.
Учет отгрузки и реализации готовой продукции и финансовых результатов

Совокупность хозяйственных операций, связанных со сбытом и продажей продукции, называется процессом реализации [7, с.48]. По мнению М.И. Кутер, реализацией именуется приток денег или требований на них в результате продажи товаров или оказания услуг [11, с.185]. Реализация продукции осуществляется в соответствии с заключенными договорами или путем свободной продажи через розничную торговлю [9, с.326; 2, с.372]. Для учета реализации продукции (работ, услуг) в новом плане счетов используется счет 90 «Продажи».
Реализация выпущенной готовой продукции – конечная цель деятельности организации, заключительный этап кругооборота ее средств, по завершении которого определяются результаты хозяйствования, эффективность производства.

С введением в действие НК РФ определено понятие реализации готовой продукции. Согласно ст.39 налогового кодекса, реализацией товаров (работ, услуг) признается передача на возмездной основе права собственности на товар от одного лица к другому [3; 12].

Готовая продукция, предназначенная для реализации, является товаром. Доход от реализации товаров признается при условии передачи субъектом покупателю права собственности на товары; оценка фактических или ожидаемых расходов по сделке производится с большей степенью достоверности.
Право собственности на товары переходит от продавца к покупателю в момент документально подтвержденного факта такой передачи. Согласно Гражданскому Кодексу отгрузкой (передачей) признается вручение товара потребителю, сдача его транспортной организации или органам связи для пересылки приобретателю вещей. К передаче товаров приравнивается передача коносамента или другого документа, подтверждающего факт отправки (отгрузки) [5].

В настоящее время реализация готовой продукции производится на основе следующих договоров: 

· реализация продукции по договору купли-продажи (регулируется гл.30 ГК РФ, ст. 454)

· реализация продукции по договору поставки (регулируется гл.30 ГК РФ, ст. 506)

· реализация продукции по договору комиссии (регулируется гл.51 ГК РФ, ст. 990) [5]

ХАРАКТЕРИСТИКА ДОГОВОРОВ

	
	Договор поставки
	Договор купли-продажи
	Договор комиссии

	1. Регламентируется
	Ст. 506 ГК РФ
	Ст. 454 ГК РФ
	Ст. 990 ГК РФ

	2. Содержание договора
	Поставщик  обязуется передать  в определенный срок в собственность покупателю продукцию, а тот принять и оплатить ее по установ​лен. Ценам
	Продавец обязуется передать имущество в собственность по​купателю, а тот принять и уплатить за него определенную сумму
	Комиссионер обязуется по поручению комитента  за  вознаграждение совершить для комитента одну или несколько сделок от своего имени

	З. Момент перехода права собст​венности на товары
	С момента вручения вещей приобретателю, а равно и сдача транспортной организации для отправки приобретателю и сдача на почту для  пересылки приобретателю вещей, без обязательной доставки (ст. 135, 136 ГК РСФСР)
	С момента вручения вещей приобретателю

	4. Форма   заключения договора
	В письменной форме
	Устно и в письмен​ной форме
	В письменной форме

	З. Вид товарооборота
	Оптовый
	Розничный
	Розничный


Общая стоимость реализованных товаров представляет собой товарооборот [4, c.360].

Реализация продукции (работ, услуг) производится организациями по следующим ценам:

по свободным отпускным ценам и тарифам, увеличенным на сумму НДС;

по государственным регулируемым оптовым ценам и тарифам, увеличенным на сумму НДС;

по государственным регулируемым розничным ценам и тарифам, включающим в себя НДС.

Основанием для отгрузки готовой продукции покупателям или отпуска ее со склада обычно служат приказы отдела сбыта (маркетинга) организации [9, с.327].

Под отгруженной или отпущенной продукцией, выполненными работами и оказанными услугами понимают продукцию и услуги, расчетные документы на которые представлены покупателю. Для учета отгруженной, но неоплаченной продукции в бухгалтерском учете используется счет 45 «Товары отгруженные», если моментом реализации считается дата платежа [8, с.369].

По дебету этого счета отражается стоимость продукции (товаров), отпущенных со склада (места хранения) без перехода права собственности на товары к покупателю.

Если продавец сохраняет права и обязанности собственника, сдел​ка не является реализацией и доход не признается.

Финансовый результат отражает изменение собственного капитала за определенный период в результате производственного финансовой деятельности организации.

Финансовый результат определяют по счету 99 “Прибыли и убытки”. По кредиту этого счета отражают доходы и прибыли, а по дебету – расходы и убытки. Сопоставление дебетового и кредитового оборотов за отчетный период показывает конечный финансовый результата отчетного периода.
Конечный финансовый результат (чистая прибыль или чистый убыток) организации складывается под влиянием:
а) финансового результата от продажи продукции (работ, услуг);
б) финансового результата от продажи основных средств, нематериальных активов, материалов и другого имущества (части операционных доходов и расходов);
в) операционных доходов и расходов (за вычетом результатов от продажи имущества);
г) внереализованных прибылей и убытков;

д) чрезвычайных доходов и расходов [10, с.516].

Различие между этими частями прибыли или убытков состоит в том, что финансовый результат от продажи продукции (работ, услуг) первоначально определяется по счету 90 “Продажи”. Со счета 90 прибыль или убыток обычной деятельности списывается на счет 99 “Прибыли и убытки”.
Финансовый результат от продажи имущества, операционные и внереализованные доходы и расходы вначале отражают на счете 91 “Прочие доходы и расходы”, с которого затем ежемесячно списываются на счет 99 [14, с.165].
Счета 90 "Продажи" и 91 " Прочие доходы и расходы " предназначены для систематизации и накапливания информации о доходах и расходах по ведению обычных видов деятельности организации. На счете 90 "Продажи" формируется финансовый результат от экономической деятельности, составляющей основную цель создания организации. Он представляет собой разницу между выручкой от продажи и себестоимостью проданной продукции (работ, услуг).

По окончании каждого месяца сальдо доходов и расходов со счетов 90 "Продажи" и 91 "Прочие доходы и расходы" переносится на счет 99 "Прибыли и убытки". Непосредственно на счете 99 "Прибыли и убытки" находят отражение доходы и расходы, связанные с чрезвычайными обстоятельствами в деятельности организации, или так называемые чрезвычайные доходы и расходы. Прямо на счет 99 "Прибыли и убытки" также относятся суммы платежей налога на прибыль. 

В результате на счете 99 "Прибыли и убытки" выявляется чистая прибыль организации, которая является основой для объявления дивидендов и иного распределения прибыли. Эта величина заключительными записями декабря переносится на счет 84 "Нераспределенная прибыль (непокрытый убыток)". Сумма убытка списывается с кредита счета 99 в дебет счета 84.

В заключении хотелось бы сказать, что реализация как конечная цель деятельности предприятия играет и немаловажную роль в его дальнейшем развитии. Реализация является частью конечного финансового результата предприятия и поэтому финансовый результат зависит от того, насколько успешной будет реализация того или иного товара (работы, услуги).
Заключение

Каждое предприятие в условиях рынка стремиться производить те товары и услуги, которые дают наибольшую прибыль. Ее получение является условием экономического роста предприятия. В то же время в условиях рынка нет гарантии, что предприятие получит прибыль. Это, прежде всего, зависит от того, насколько правильно предприятие определяет адекватно спросу перечень (ассортимент), количество и качество товаров, которые оно собирается производить, и методы их реализации, а так же от многих обстоятельств: правильного определения неудовлетворенных желаний покупателей и ориентации предприятия на их производство, уровня издержек производства, которые должны быть меньше, чем доходы, полученные от продажи своей продукции. Это требует от каждого предприятия определенной организации хозяйствования, т.е. проведение определенной экономической и производственной политики, поиска своего пути развития, своего маркетинга, своих форм хозяйствования и точного бухгалтерского учета.

В условиях рыночной системы каждый производитель выходит на рынок со своей продукцией самостоятельно, и то предприятие, которое создает для себя лучшие условия продажи своих товаров на рынке, будет находиться в лучшем положении по сравнению с другими, выпускающими аналогичную продукцию. Поэтому, чтобы процветать, нужно расти, изыскивать новые формы применения капитала, новые экономически эффективные технологии производства, новые формы доведения продукции до рынка.

Как известно, хозяйственная деятельность любого предприятия складывается из трех непрерывных взаимосвязанных хозяйственных процессов: снабжения (заготовления и приобретения материально-технических ресурсов), производства продукции и ее сбыта (реализации). Эти процессы осуществляются одновременно, для чего используется труд работников, основные и оборотные средства.

Большую роль в достижении главной цели деятельности любого предприятия – получения максимальной прибыли при минимальных затратах – играет четкая организация учета и анализа готовой продукции на предприятии. 

На фоне данной экономической ситуации в стране необходимо повысить заинтересованность самих организаций в использовании учетной информации для целей оперативного руководства и управления. Естественно, что переход к рыночной экономике, приватизация государственной собственности, образование хозяйствующих субъектов различных организационно-правовых форм существенно повысили роль и значение бухгалтерской информации. Добиться того, чтобы бухгалтерская информация стала на предприятии объективной, достоверной, понятной и защищенной как для внутренних, так и внешних пользователей, можно лишь при творческом подходе и знании основных нормативных документов.

Таким образом, подводя итог всему вышесказанному, стоит заметить, что готовая продукция, ее выпуск и реализация занимают одно из важнейших мест в экономическом развитии предприятия.
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Приложение

1. На каком счету учитывается выпуск готовой продукции?

А) На 40 счете.

Б) На 43 счете.

В) На 46 счете.

Г) На 41 счете.

2. Оценка готовой продукции по сокращенной плановой производственной себестоимости – это вариант оценки готовой продукции:

А)  по свободным рыночным ценам

Б)  по фактической производственной себестоимости

В)  по плановой (нормативной) производственной себестоимости

Г)  по оптовым ценам реализации

3. Кому принадлежит идея применения счета “Выпуск готовой продукции ”?

А) С.В. Иванову.

Б) Е.Е. Сиверсу.

В) А.И. Гуляеву.

Г) В.Д.Белову.

4.  Какие из следующих методов оценки запасов при их списании в расход НЕ применяются к готовой продукции?

А) Методы ФИФО и ЛИФО.

Б) Только метод ФИФО.

В) Только метод ЛИФО.

Г) Ни один из вышеперечисленных.

5.  В бухгалтерском балансе готовую продукцию отражают по фактической производственной себестоимости, если:

А) Используется счет 40.

Б) Не используется счет 40.

В) косвенные расходы списываются со счета 26 в дебет счета 90.

Г) Используется счет 40 и списываются общехозяйственные расходы со счета 26 на счет 90.

6.  Счет 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)” предназначен для:

А) обобщения информации о выпущенной продукции.

Б) обобщения информации о наличии и движении отгруженной продукции.

В) обобщения информации о расходах, связанных с продажей продукции, товаров, работ и услуг.

Г) обобщения информации о наличии и движении готовой продукции.

7.  В чем ведут планирование и учет готовой продукции?

А) В натуральных показателях.

Б) В стоимостных показателях.

В) В условно-натуральных показателях.

Г) Во всех вышеперечисленных.

8.  В каких вариантах осуществляться синтетический учет готовой продукции? 

А) Без использования счета 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)”.

Б) С использованием счета 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)”.

В) С применением вариантов А и Б.

Г) С использованием счета 43 “Готовая продукция”.

9.  На каком счете указывается готовые изделия и товары, переданные другими предприятиями для реализации на комиссионных началах? 

А) На счете 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)”.

Б) На счете 45 “Товары отгруженные”.

В) На счете 41 “Товары ”.

Г) На счете 43 “Готовая продукция”.

10.  Если готовая продукция полностью используется на самом предприятии, то ее можно оприходовать по дебету:

А) счета 01 “Основные средства”.

Б) счета 10 “Материалы”.

В) счета 41 “Товары ”.

Г) счета 20 “Основное производство”.

11.  Счет 40 “Выпуск продукции (работ, услуг)” является:

А) активным, сальдо не имеет.

Б) пас​сивным, сальдо не имеет.

В) активно-пас​сивным, сальдо не имеет.

Г) активно-пас​сивным, имеет сальдо.

12.  Сопоставление дебетового и кредитового оборотов по счету 99 за отчетный период показывает:

А) конечный финансовый результат отчетного периода.

Б) доходы и прибыли.

В) только доходы и расходы организации.

Г) расходы и убытки.

13. Какой вид оценки готовой продукции применяется при выполнении единичных заказов и услуг?

А) по свободным отпускным ценам и тарифам.

Б) по плановой (нормативной) производственной себестоимости.

В) по оптовым ценам реализации.

Г) по неполной (сокращенной) производственной себестоимости.

14.  Когда нецелесообразно использование варианта учета готовой продукции с использованием счета 40?

А) отклонение фактической себестоимости продукции от нормативной или плановой оказываются незначительными, а продукция продается неритмично.

Б) отклонение фактической себестоимости продукции от нормативной или плановой оказываются незначительными, и при этом  продукция продается ритмично.

В) отклонение фактической себестоимости продукции от нормативной или плановой оказываются значительными, а продукция продается ритмично.

Г) отклонение фактической себестоимости продукции от нормативной или плановой оказываются значительными, а продукция продается неритмично.

15.  На какой счет списывается ежемесячно финансовый результат?

А) На счет 91 “Прочие доходы и расходы”.

Б) На счет 90 “Продажи”.

В) На счет 99 “Прибыли и убытки”.

Г) На счет 43 “Готовая продукция”.

16.  В каком году введен в действие последний план счетов?

А) В 2002 году.

Б) В 1997 году.

В) В 1998 году.

Г) В 2001 году.

17.  В каком из следующих Положений по бухгалтерскому учету дается определение готовой продукции?

А) В ПБУ 5/01 “Учет материально-производственных запасов”.

Б) В ПБУ 10/99 “Расходы организации”.

В) В ПБУ 7/98 “События после отчетной даты”.

Г) В ПБУ 9/99 “Доходы организации”.

18. Что называется процессом реализации продукции?

А) Покупка, приобретение товаров, а также поступление денег от реализации товаров

Б) Совокупность хозяйственных операций, связанных со сбытом и продажей продукции.

В) Совокупность хозяйственных операций, связанных с приобретением и покупкой продукции.

Г) Ответ отличается от предложенных.

19.  Какова временная последовательность из следующих трех хозяйственных процессов?

А) Снабжение (заготовление и приобретение материально-технических ресурсов), реализация продукции, а потом ее продукции.

Б) Производство продукции, после чего снабжение (заготовление и приобретение материально-технических ресурсов), а затем реализация (ее сбыт).

В) Вначале производится реализация продукции, затем снабжение (заготовление и приобретение материально-технических ресурсов) и последним этапом – производство продукции.

Г) Сначала идет снабжение (заготовление и приобретение материально-технических ресурсов), производство продукции, а затем реализация (ее сбыт).

20.  Какой из видов оценки готовой продукции в текущем учете не относится к оценке по учетным ценам?
А) по свободным отпускным ценам и тарифам.

Б) по оптовым ценам реализации.

В) по фактической производственной себестоимости.

Г) по плановой (нормативной) производственной себестоимости.
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